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| (DORIS ROSE. Die
. nehmens Jones im
Fashiontrends, Fa

JIch mache Mode fiir s
M

FASHION-EXPERTIN. Fiir Doris Rose
sind , Rot und Schwar

und Winter ,Musts”. Auch Mi
Look und Animal-Prints geben
fashionmalig den Ton an.
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ode ist ihre Leiden-
schaft: Bereits seit
2000 ist Doris Rose
als Kreativdirektorin
fiir das Fashionlabel Jones
verantwortlich und Kreiert
Mode ,fiir Frauen, die im
Leben stehen und gut kombi-
nierbare Kleidung brauchen*.

Im NEWS-Interview spricht

Doris Rose iiber die neuen
Fashiontrends, die Arbeit im
Familienunternehmen und ver-
rit, warum fiir den Friihjahr/
Sommerkatalog 2011 neben
Bettina Assinger und ihr auch
Jones-Kundinnen vor der Ka-

mera stehen werden.

NEWS: An welchen Trends kommt
man in der Herbst/Winter-Sai-
son nicht vorbei?

Doris Rose: Rot und Schwarz
sind definitiv ein Must. Und
dazu der Military-Look und
natiirlich Animal-Prints. Rich-
tig dosiert, lassen sich diese
Teile jederzeit tragen.

NEWS: Sind die Osterreicherin-
nen modebewusst?

Rese: Sie sind sicher modisch
interessiert und neuen Trends
aufgeschlossen, wie ich letztens
auf der Kirntner StraBe in
Wien sehen konnte. Aber vie-
len fehlt oft der Mut, Anregun-
gen und Ideen umzusetzen.
Und da wiirde ich vielen gerne
mit unserer Mode die Hemm-
schwelle nehmen.

NEWS: Wer ist die cypische Jones-
Kundin?

Rose: Jones steht fiir feminine
Business-Mode. Wir versuchen,
internationale Trends tragbar
zu interpretieren. Ich mache
Mode fiir selbstbewusste Frau-

[Osterreicher sind
modisch interessiert,
aber vielen fehit der
Mut zur Umsetzung.’

Doris Rose
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FAMILIENBANDE. Von |.: Doris Rose (Kreativdirektorin), Ehemann Gabor
Rose (Geschaftsflihrer), Tochter Jennifer (Marketing und Franchise-

Betreuung Accessoires), Tochter Olivia, Grinder und Vater Karl
Rose, Sohn Daniel, Marika Altmann Rose (Coaching).

en, die mitten im Leben stehen
und Tag und Nacht perfekt ge-
kleidet sein wollen. Darum bie-
ten wir zu den Qutfits auch im-
mer die passenden Accessoires
wie Giirtel, Schmuck, Taschen
und Schuhe an.

NEWS: Woher nehmen Sie IThre
Inspirationen?

Rose: Inspiration ist fiir mich
immer und tiberall um mich
herum. Ich bin ein sehr kreati-
ver Mensch, habe immer viele
Ideen im Kopf, die ich in meine
Kollektionen verpacke. Aber
auch bei Reisen in verschie-
dene Modestidte, bei einer
tollen Ausstellung oder einer
Theatervorstellung kommen
oft Ideen.

NEWS: Sie haben fiir den Jones-
Modekatalog Frithjahr/Sommer
2011 Frauen aufgerufen, sich
fiir ein Fotoshooting zu melden.
Wie kam's dazw?

Rose: Wir haben uns dazu ent-
schlossen, weil uns immer
mehr Frauen kontaktiert ha-
ben, die von der Idee begeis-
tert waren, ,echte Frauen*
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statt Models zu zeigen. Des-
halb haben wir die Jones-Kun-
dinnen eingeladen, ihre Bewer-
bung an uns zu mailen. — Und
wir haben so viele Zuschriften
bekommen, dass wir damit die
nichsten Kataloge fiillen kon-
nen (lacht).
NEWS: Jones ist ein osterreichi-
sches Familienunternehmen —
wie funktioniert da der tigliche
Arbeitsablauf?
Rose: Ich arbeite eng mit mei-
nem Mann Gabor und mit mei-
ner Tochter Jennifer zusam-
men, viele Entscheidungen
treffen wir auch gemeinsam.
Das geht sehr gut, aber es ist
auch wichtig, dass jeder von
uns seinen eigenen Bereich hat.
Aber hie und da kann es auch
zu lauten Wortgefechten kom-
men (lacht).
NEWS: Welche Pline haben Sie
fiir die Zukunft?
Rose: Wir wiirden uns einfach
nur freuen, wenn unsere Krea-
tionen auch weiterhin so gro-
Ben Anklang finden ...

DINA SHARAF
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' Karl Rose und seine
Frau Magda tbernah-
men 1960 das einge-
sessene osterreichische
Textilunternehmen Her-
mann Krause. 1962 be-
gann Sohn Gabor, die
Eltern zu unterstiitzen.
1981 kam die erste
Strickkollektion auf den
Markt, und 1981 star-
tete die Familie mit der
Produktion von Basic-
teilen. 1997 wurde der
erste - von insgesamt

.‘ 75 im In- und Ausland ~
Jones-Monolabel-Store

BETTINA ASSINGER fungiert 2010 als in Wien erdfinet.

prominentes Madel fiir Jones.

FOTOS: INGE PRADER FOR JONES(T) PALL PRADER

ZUGENNOPFT. Mantel
mit Stehkragen
im chicen
Military-Look,
239,90 Euro.

a

KLASSISCH.

PLATEAU. Ankle-
boots im Animal-
Print, 189,90 Euro.

FIGURBETONT. Etui-
kleid fir mode- CASUAL. Hemd-
bewusste im bluse mit
Leo-Look, Brusttaschen,
169,90 Euro. 119,90 Euro.
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